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2.     A tantárgy főbb jellemzői
A tantárgy képzési célja
A fenntartható magatartás továbbra is kihívás – mind a vállalatok, mind a fogyasztói gyakorlatok számára. Hol
helyezkedik el a fenntarthatóság a piacon, és mi az a globális és regionális keret, amely szabályozza azt? Ezek
a kérdések határozzák meg a jövő döntéshozóinak cselekedeteit, akiknek szembesülniük kell olyan
problémákkal, mint a környezeti romlás, a szegénység és az erőforrások elhasználódása. A tantárgy
kulcsfontosságú marketingfogalmakat és eszközöket tárgyal, amelyek segítik a fenntarthatóság előmozdítását
a terméktervezéstől a környezetbarát ellátási láncok kialakításán át a termékek életciklusának
hatásértékeléséig. Fenntartható gyakorlatok példáit és eseteit fogjuk megvitatni. A hallgatók egy fenntartható
marketingtervet készítenek, amely a „három pillér” elvén alapul, amely hangsúlyozza a környezeti/ökológiai
(természeti tőke fenntartása és megújítása), gazdasági (pénzügyi lehetőség előtérbe helyezése a profit helyett)
és társadalmi felelősségvállalást (az erőforrások igazságos elosztása, valamint a közösségi és emberi jólét).
A tantárgy tartalmának rövid leírása
A tantárgy a fenntartható és etikus marketing kulcsfogalmait és gyakorlatát tárgyalja. A kurzus a fenntartható
marketing alapelveivel kezdődik, majd globálisan és lokálisan is keretbe helyezi a fogalmat, és feltárja azokat a
kihívásokat, amelyekkel a vállalatoknak szembe kell nézniük a fenntartható gyakorlatok alkalmazása során. A
tantárgy bemutatja a fenntartható marketing üzleti eseteit, és gyakorlati eszközöket biztosít a
megvalósításukhoz, beleértve a Fenntartható Marketing Auditot és a fenntarthatóságra alkalmazott 4Ps keretet
(3P: Emberek, Bolygó, Profit). A hallgatók megismerkednek a fenntartható marketing gyakorlatokkal és etikus
stratégiákkal, miközben foglalkoznak a greenwashing-gal és a fenntarthatósággal kapcsolatos
szkepticizmussal. A kurzus ezen kívül a fenntartható fogyasztói magatartást is bemutatja, betekintést nyújtva
az etikus fogyasztók motivációiba és cselekedeteibe. A tantárgy csoportos prezentációkkal zárul, ahol a
hallgatók valós fenntartható marketing kihívásokra alkalmazzák tudásukat.
A tantárgy kapcsolata a képzés más tárgyaival

3.     A tantárgy tanulási eredményei
Képesség Tudás Attitűd Autonómia és

felelősségvállalás
A hallgatók gyakorlati
készségeket fejlesztenek a

A hallgatók felelősségteljes
és etikus szemléletet

A hallgatók képesek
önállóan értékelni és
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fenntartható marketing
auditok végzésében,
fenntartható marketing
kampányok tervezésében
és értékelésében, valamint
a fenntarthatósági elvek
alkalmazásában valós
üzleti helyzetekben.
Képesek lesznek elemezni
a fenntarthatósági
stratégiák hatékonyságát,
felismerni a greenwashing-
ot és stratégiákat
kidolgozni az etikus
fogyasztók elérésére.

alakítanak ki a marketing
területén, felismerve a
környezeti és társadalmi
hatások fontosságát az
üzleti döntésekben. A
hosszú távú
fenntarthatóságot
értékelik a rövid távú profit
helyett, és etikus
fogyasztásra és üzleti
gyakorlatokra
összpontosító szemléletet
alakítanak ki. Nyitott a
design thinking
alkalmazására a marketing
döntésekben, és a
problémákat
lehetőségekként kezeli.

alkalmazni a fenntartható
marketing gyakorlatokat,
kritikus szemmel vizsgálni
a vállalati fenntarthatósági
erőfeszítéseket, és
javaslatokat tenni azok
fejlesztésére. Képesek
önállóan dolgozni
fenntartható marketing
stratégiák kialakításán,
valamint reflektálni
személyes felelősségükre
a marketing területén.
Felelősséget vállal a saját
álláspontja képviseletéért
a szakmai munkában.
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