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Tantargyi program

1. Alapadatok

Tantargy kdédja Kredit Meghirdetés féléve
MARKO020NAMB 0 2024/25/2

Tantargy neve magyarul

Sustainable and Ethical Marketing

Tantargy neve angolul

Sustainable and Ethical Marketing

Tantdargy neve mas nyelven

Tantargyfelelés neve Tantargy intézete

Asvényi Katalin Marketing- és Kommunikaciétudomanyi Intézet
Oktatas nyelve Koévetelmény tipusa

angol Alairds megszerzése

Elmélet heti 6raszama (nappali munkarend) Gyakorlat heti 6raszama (nappali munkarend)
0 2

Elmélet féléves 6raszama Gyakorlat féléves 6raszama

(levelezé és esti munkarend) (levelezé és esti munkarend)

0 0

Kedvezményes tanulmanyi rend (KTR) keretében a tantargy elvégezhet6?

lgen

2. A tantargy fobb jellemzoi

A tantargy képzési célja

A fenntarthaté magatartds tovabbra is kihivas - mind a vallalatok, mind a fogyasztéi gyakorlatok szdméara. Hol
helyezkedik el a fenntarthatésag a piacon, és mi az a globalis és regionalis keret, amely szabalyozza azt? Ezek
a kérdések hatdrozzdk meg a jov6 dontéshozdinak cselekedeteit, akiknek szembesiilnitk kell olyan
problémdkkal, mint a kdrnyezeti romlas, a szegénység és az eréforrasok elhaszndldédasa. A tantargy
kulcsfontossdgl marketingfogalmakat és eszkdzoket targyal, amelyek segitik a fenntarthatésag elémozditasat
a terméktervezéstdl a kornyezetbarat ellatasi [dncok kialakitdsan at a termékek életciklusdnak
hatdsértékeléséig. Fenntarthaté gyakorlatok példait és eseteit fogjuk megvitatni. A hallgaték egy fenntarthaté
marketingtervet készitenek, amely a ,harom pillér” elvén alapul, amely hangsulyozza a kérnyezeti/6kolégiai
(természeti téke fenntartdsa és megujitdsa), gazdasagi (pénzigyi lehetdség elétérbe helyezése a profit helyett)
és tarsadalmi felelésségvallalast (az eréforrdsok igazsagos elosztasa, valamint a k6zosségi és emberi jolét).

A tantargy tartalmanak rovid leirasa

A tantargy a fenntarthaté és etikus marketing kulcsfogalmait és gyakorlatat targyalja. A kurzus a fenntarthaté
marketing alapelveivel kezd6dik, majd globdlisan és lokalisan is keretbe helyezi a fogalmat, és feltarja azokat a
kihivasokat, amelyekkel a vallalatoknak szembe kell néznilk a fenntarthaté gyakorlatok alkalmazasa soran. A
tantargy bemutatja a fenntarthaté marketing Uzleti eseteit, és gyakorlati eszkdzoket biztosit a
megvaldsitdsukhoz, beleértve a Fenntarthaté Marketing Auditot és a fenntarthatéségra alkalmazott 4Ps keretet
(3P: Emberek, Bolygd, Profit). A hallgaték megismerkednek a fenntarthaté marketing gyakorlatokkal és etikus
stratégidkkal, mikdzben foglalkoznak a greenwashing-gal és a fenntarthatéséaggal kapcsolatos
szkepticizmussal. A kurzus ezen kivil a fenntarthatd fogyasztéi magatartast is bemutatja, betekintést nyujtva
az etikus fogyaszték motivacidiba és cselekedeteibe. A tantargy csoportos prezentacidkkal zarul, ahol a
hallgatdék valdés fenntarthaté marketing kihivasokra alkalmazzak tudasukat.

A tantargy kapcsolata a képzés mas targyaival

3. A tantargy tanulasi eredményei

Képesség Tudas Attitiad Autondémia és
felelésségvallalas

A hallgaték gyakorlati A hallgaték felelésségteljes|A hallgatdk képesek

készségeket fejlesztenek a és etikus szemléletet onalldéan értékelni és

17 1 Utolsé mddositds: 2025. 02. 16. 21:48:58



fenntarthaté marketing
auditok végzésében,
fenntarthaté marketing
kampéanyok tervezésében
és értékelésében, valamint
a fenntarthatésagi elvek
alkalmazéaséban valés
Uzleti helyzetekben.
Képesek lesznek elemezni
a fenntarthatésagi
stratégidk hatékonysagat,
felismerni a greenwashing-
ot és stratégidkat
kidolgozni az etikus
fogyasztok elérésére.

MARKO02

ONAMB

alakitanak ki a marketing
terliletén, felismerve a
kérnyezeti és tarsadalmi
hatdsok fontossdgat az
Gzleti dontésekben. A
hosszu tavu
fenntarthatésagot
értékelik a révid tava profit
helyett, és etikus
fogyasztasra és Uzleti
gyakorlatokra
Osszpontositd szemléletet
alakitanak ki. Nyitott a
design thinking
alkalmazéasara a marketing
dontésekben, és a
problémakat
lehetéségekként kezeli.
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alkalmazni a fenntarthaté
marketing gyakorlatokat,
kritikus szemmel vizsgdlni
a vallalati fenntarthatésagi
eréfeszitéseket, és
javaslatokat tenni azok
fejlesztésére. Képesek
onalléan dolgozni
fenntarthaté marketing
stratégidk kialakitasan,
valamint reflektalni
személyes felelésséglikre
a marketing teruletén.
Felel6sséget vallal a sajat
alldspontja képviseletéért
a szakmai munkaban.
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